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西安市文化娱乐业的空间格局及热点区模式研究

薛东前, 黄 晶, 马蓓蓓, 康亚丽
(陕西师范大学旅游与环境学院, 西安 710062)

摘要：采用矢量数据符号法、探索性空间数据分析法 (ESDA) 和Kriging空间插值法等 3种空
间分析方法，分别从规模等级、集聚程度、热点区及模式等方面对2011年西安市文化娱乐业
的空间格局特征展开研究。主要结论：① 从数量规模上来看，西安市的文化娱乐产业在空间
上呈现出“南密北疏，西密东疏，内密外疏”的整体特征，文化娱乐场所主要集聚在以钟楼
为圆心，以钟楼至曲江新区的直线距离 (约7 km) 为半径的圈层内；各类文化娱乐场所的空间
分布大致符合文化娱乐业的整体空间特征，但又表现出一定的特异性；② 从空间集散上来
看，高高集聚区主要连续分布在城市南部的传统人口和城市产业集聚区；低低集聚区主要分
散分布在城市开发程度低的边缘区，及城市内部的特殊区域；③ 通过空间插值分析，可识别
出西安市文化娱乐业的4个空间集聚热点区，综合分析各热点区软硬件条件，可将其归纳为基
于传统城市中心的商贸旅游型热点区、基于文化产业集聚的文教游憩型热点区、基于高新技
术产业集聚的科技商务型热点区和多重资源推动下的城市新区型热点区4种模式。本文的研究
结论将有利于从空间的视角来探讨城市新兴产业的区位规律和布局偏好，在实践中将为城市
文化娱乐业的合理布局和规划提供参考。
关键词：文化娱乐业；空间格局；热点区；空间模式；西安
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1 引言

文化娱乐业是指具有文化意义的、向消费者提供精神娱乐产品或服务的行业。具体来
说，文化娱乐业是以大众娱乐消费需求为市场，将具有娱乐属性的图形、文字、音符、旋
律等文化符号，通过现代科技手段和流通服务平台转化为各类文化娱乐产品和服务的行业
总称。随着社会经济的发展和物质生活水平的提高，中国城镇居民家庭恩格尔系数由
1990年的54.2%下降到2011年的36.3%。同时，文化娱乐消费在居民生活消费中所占的比
重持续升高，文化娱乐业成为促进城市经济快速增长和产业结构升级的新引擎。

20 世纪 90 年代中后期以来，文化娱乐业也成为学界的热门研究领域。Newsome 和
Legal认为文化娱乐产业包括电影歌剧、美术舞蹈、文学出版、公园游乐园等相关领域及
所涉及的所有服务和活动，以及在这些领域从事销售或其他创新性工作、活动或服务的个
人和组织，如剧本家、曲作家、音乐家和其他艺术家等[1]。多伦多大学社会学教授 John
Hannigan在《文化娱乐业》中通过研究文化历史发现，美国文化娱乐业起步的黄金时期
(1905-1930) 主要以商业休闲为主，如公园游乐园、棒球体育场及大电影剧院等；二战以
后这类娱乐场所逐步减少，由郊区的主题公园取而代之；20多年前，节庆市场又位居城
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市复兴之中的领军地位，而目前该领域的发展主要以媒体音乐电视等为主 [2]。
Anonymous、Josh Glick和Alan McKee等对文化娱乐业的兴起、发展及全球动画和软件市
场设计进行了研究[3-7]；Teschke Kay和Kooijman D等研究了文化娱乐业的发展与社会氛围
的相互影响及数据技术等在文化娱乐产业中的应用等[8-14]。中国当前对城市产业的研究多
集中在信息通讯、制造业、批发零售等行业[15-21]，对文化娱乐业的研究较少。赵广霞[22]和
袁俊萍[23]等分析了中国文化娱乐业的发展历程、现状和趋势，认为中国文化娱乐业的发展
必须结合全球化的金融背景、中华民族的传统文化和各地区的实际情况来制定相应的发展
规划；傅才武[24]从近现代文化娱乐业的发展与近现代都市公共空间成长之间的关系入手，
研究近现代中国公共领域和市民社会的发展过程；宋奇慧[25]等研究了中国文化娱乐业竞争
力及市场；张杨[26]等对休闲娱乐产业发展现状进行了调查并对发展策略进行了研究。总体
来看，国内外关于文化娱乐业的研究主要集中在经济学、社会学等学科领域，成果涉及概
念界定、发展历程、发展趋势、产业特性、产业功能与效应及国际比较等方面。当前对城
市产业的研究多集中在传统产业领域，对新兴产业的研究起步较晚，研究成果相对较少，
而基于空间视角对文化娱乐业的研究极少，研究成果尚未涉及空间格局特征、规律、演变
及发生机理等方面。

西安市是世界著名古都和历史文化名城，是西北地区社会经济最发达的城市，文化资
源规模大、品级高、类型丰富。在国家大力促进文化产业发展的政策背景下，西安市的文
化产业迅速发展，已成为中国重要的文化产业集聚城市之一[27-32]。因此，本文基于地理学
的空间视角，以西安市文化产业的主要组成部分之一，即文化娱乐业为研究对象，采用矢
量数据符号法、探索性空间数据分析法 (ESDA) 和Kriging空间插值法 3种方法，分别对
2011年西安市文化娱乐业的规模等级、集聚程度、热点区及模式等空间格局特征展开研
究。本文的研究结论将有利于从空间的视角来探讨城市新兴产业的区位规律和布局偏好，
在实践中将为城市文化娱乐业的合理布局和规划提供参考。

2 研究区域、数据获取和研究方法

2.1 研究区域
鉴于文化娱乐业主要集中分布在城市交通干道和商业街区的道路两侧的布局特点，本

文将研究范围界定在西安市绕城高速以内的主城区，并以主要交通干线组成的道路网格为
基本空间单元展开研究。2011年西安市绕城高速公路以内的主城区共有主干道72条，次
干道48条，共形成道路格网135个，本文以阿拉伯数字1~135由南向北对道路格网进行命
名 (图1)。
2.2 数据获取

在对国内外文化产业的概念和分类进行比较研究的基础上，以国家统计局颁布的《文
化及相关产业分类》 (2012年) 为依据，结合西安市的实际情况，将文化娱乐产业划分为8
类 (电影院歌剧院、歌舞厅、酒吧、咖啡吧、茶吧、网吧、休闲健身场所、公园游乐园)。
数据获取的具体方法为：依据西安黄页、西安文化产业单位名录等资料，通过电子地图获
得西安市文化娱乐场所的空间点数据，并通过实地调研修缮和补充相关数据。结果显示，
2011年西安市文化娱乐场所共1256个，其中饮品休闲吧 (酒吧、咖啡馆、茶吧) 和歌舞厅

文化娱乐场所

场所数量 (个)

比例 (%)

合计

1256

100

酒吧、咖啡吧、
茶吧

488

38.9

健身场所

278

22.1

歌舞厅

255

20.3

网吧

120

9.6

电影院
剧院

58

4.6

公园
游乐园

57

4.5

表1 2011年西安市文化娱乐场所的数量与结构
Tab. 1 Number and structure of entertainment venues in Xi'an (2011)
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所占比重较高 (表1)。
2.3 研究方法

本文分别采用矢量数据符号法、探索性空间数据分析法 (ESDA) 和Kriging空间插值
法等3种空间分析方法，分别从规模等级、集聚程度、热点区域及模式等方面展开测度和
分析，并对西安市文化娱乐业的空间格局进行特征总结。
2.3.1 矢量数据符号法 地理信息的矢量数据符号法是指将点状、线状或面状要素，根
据要素的属性特征采取单一符号、分类符号、分级符号、分组色彩、比率符号、组合符号
和统计图形等多种表示方法实现数据的符号化，以编制各种专题地图的方法[33-35]。本文借
助ARCGIS软件，将文化娱乐业的空间分布进行可视化表达，以分析其在各个街道的规模
等级分布特征。
2.3.2 探索性空间数据分析法 (ESDA) ESDA是近年来分析区域间数据的空间异质性和
关联性的重要方法。本文借助空间分析软件GeoDa，采用ESDA中的空间自相关数据分析
法 (Spatial autocorrelation)，探讨西安市文化娱乐业在空间上的集聚与离散特征[36-40]。具体
方法为：首先，采用基于邻接规则的权重矩阵，通过 999次随机检验，伪显著水平达到
5% (P ≤ 0.05) 时，得到研究对象的全局自相关Moran's Ii指数值 (见公式(1)) 和检验值Zi

(见公式(2))；然后，通过LISA (Local indicators of spatial association) 显著性局部自相关分
析，得到研究对象的LISA分布特征图。

Moran's Ii =
n( )xi - x̄∑

j

wij( )xj - x̄

∑
i

( )xi - x̄
2 (1)

Zi =
Ii - E( )Ii

VAR( )Ii

(2)

图1 西安市研究区域与道路格网划分
Fig. 1 The study area and division of the road network in Xi'an
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在一定显著性水平下：① 若 Ii显著为正且Zi大于0，则表明位置 i和周围邻居的观测值
都相对较高，属高高集聚；② 若 Ii显著为正且Zi小于0，则表明位置 i和周围邻居的观测值
都相对较低，属低低集聚；③ 若 Ii显著为负且Zi大于0，则表明周围邻居观测值远低于位
置 i上的观测值，属高低集聚；④ 若 Ii显著为负且Zi小于0，则表明周围邻居观测值远高于
位置 i上的观测值，属低高集聚。
2.3.3 Kriging空间插值法 克里格 (Kriging) 空间插值法，又称空间局部插值法，是以
变异函数理论和结构分析为基础，利用区域化变量的原始数据和变异函数的结构特点，对
未知样点进行线性无偏、最优估计的一种方法[33-35, 41]，计算公式为：

Z ( )x0 =∑
i = 1

n

wi Z ( )xi (3)

式中：Z(x0) 为未知样点的值；Z(xi) 为未知样点周围的已知样本点的值；wi为第 i个己知样
本点对未知样点的权重；n为已知样本点的个数。本文采用克里格空间插值法来模拟并甄
别西安市文化娱乐业的集聚热点区。

3 研究结果分析

3.1 基于矢量数据符号法的研究结果
3.1.1 整体数量等级空间格局 基于矢量数据符号法的研究结果表明，道路格网下的西
安市文化娱乐业的数量等级可以划分为 4个级别，整体空间特征为“南密北疏，西密东
疏，内密外疏”。文化娱乐场所在空间上主要集聚在以钟楼为圆心，以钟楼至曲江新区的
直线距离 (约 7 km) 为半径的圈层内的东北—西南方向、东南方向、正南和正西方向
(图2)。
3.1.2 各类文化娱乐场所的数量等级空间格局 基于矢量数据符号法，对西安市各类文
化娱乐场所的数量分布的研究表明，各类文化娱乐场所均大致符合“南密北疏，西密东
疏，内密外疏”的整体布局特征，但是又各自具有一定的特异性，如歌舞厅、网吧这类文

图2 2011年西安市文化娱乐场所数量等级分布
Fig. 2 Quantitative grade distribution of entertainment venues in Xi'an (2011)
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图3 2011年西安市各类文化娱乐场所的数量等级空间格局
Fig. 3 Quantitative grade distribution of sub-categories of entertainment venues in Xi'an (2011)

g. 健身场所

a. 电影院歌剧院 b. 歌舞厅

c. 酒吧 d. 咖啡馆

e. 茶吧 f. 网吧

h. 公园游乐园
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化附加值较低的文化娱乐场所在空间上的分布比较均匀；健身场所和公园游乐园这类休闲
属性突出的文化娱乐场所在空间上呈现出相对均匀，但偏好于社会经济发展较为成熟、人
口密度较高的城南方向的特点；电影院、酒吧、咖啡馆、茶吧等对环境要求较高的文化休
闲类娱乐场所在空间上表现出明显的向城市中心区和城南方向集聚的偏好特征。
3.2 基于探索性空间数据分析法 (ESDA) 的研究结果
3.2.1 整体LISA分析 采用空间自相关数据分析法得到西安市文化娱乐业的LISA图，
文化娱乐场所整体的LISA分析结果表明 (图 4，图中空白区域表示没有通过 5%的显著性
水平检验，即自相关性不显著的区域，下同)：① 高高集聚区 (High-High，表示格网区内
本身文化娱乐场所数量较多，且相邻道路格网内文化娱乐场所也较多)，集中在城市南
部，属于传统的人口和城市产业集聚区，在空间上基本连续，主要由城墙内的西大街，南
城墙与南二环之间的友谊路、太乙路，和长安路等街道组成；② 高低集聚区 (High-
Low，表示格网区内本身文化娱乐场所数量较多，但相邻道路格网内文化娱乐场所较
少)，主要位于城市北部的经济技术开发区，是 20 世纪 90 年代中期才开发的城市新区；
③ 低高集聚区 (Low-High，表示格网区内本身文化娱乐场所数量较少，但相邻道路格网
内文化娱乐场所较多)，在空间上依附在高高类型区的周边，但尚未受到高值区的显著影
响；④ 低低集聚区 (Low-Low，表示格网区内本身文化娱乐场所数量较少，且相邻道路格
网内文化娱乐场所较少)，面积较大，布局较为分散，主要集聚在西北、正北和东北方向
上距离城市中心区较远的城市边缘区，及城市内部的一些特殊区域，如二环外西北角的汉
长安城遗址保护区等。
3.2.2 分类型 LISA 分析 各类文化娱乐场所的 LISA 分析表明 (图 5)：① 高高集聚区
(High-High) 主要集中在城市中心区和城市的南部，在空间上较为连续；② 低低集聚区
(Low-Low) 分散分布在靠近绕城高速的道路格网区，且通常面积较大；③ 低高集聚区
(Low-High) 的分布主要依附在高高集聚区周边，比较靠近城市中心区；④ 高低集聚区

图4 2011年西安市文化娱乐业LISA图
Fig. 4 LISA cluster of entertainment industry in Xi'an (2011)
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图5 2011年西安市各类文化娱乐场所LISA图
Fig. 5 LISA cluster of sub-categories of entertainment venues in Xi'an (2011)

h. 公园游乐园g. 健身场所

e. 茶吧 f. 网吧

c. 酒吧 d. 咖啡馆

a. 电影院歌剧院 b. 歌舞厅
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(High-Low) 数量较少，相对于低高集聚区在分布上更靠近外围圈层。由此可见，西安市
的文化娱乐场所数量较多或较少的道路格网在空间上具有较为显著的互相影响的依赖
关系。

通过各类文化娱乐场所的比较研究，发现个别类型的文化娱乐场所表现出显著的特殊
性，如网吧这类文化附加值较低的文化娱乐场所并不适于在城市形象核心代表的城市中心
地区集中发展，因此均匀分布在外围地区，呈现出高高集聚区分散、低低集聚区面积较小
的独特性；休闲属性及美学价值突出的文化娱乐场所公园游乐园广泛布局在城市各区，但
又偏好于社会经济发展和人口密度都较高的城南方向，因此低低集聚区不显著且其他三种
类型区都集中在城市南部；酒吧这类以中青年为主流消费人群且经济效益高的文化娱乐场
所带动作用明显，相邻的街道互相影响，因此高低集聚区不显著。
3.3 基于空间插值分析的研究结果
3.3.1 文化娱乐产业的热点区模拟 基于空间插值分析的研究结果表明，研究区域内呈
现出4个文化娱乐场所高度集聚的热点区域 (图6)，依据文化娱乐场所数量多少依次为钟
楼中心城区热点区、曲江新区热点区、高新区热点区和城北热点区，其中城北热点区具有
双核心的结构。四大热点区域文化娱乐场所的数量约占研究区域总数的一半。
3.3.2 文化娱乐产业的热点区模式 综合分析西安市文化娱乐产业各热点区的区位、交
通、自然生态环境、社会经济发展状况、开发历史、政策环境等软硬件条件，可以将其归
纳为4类各具特征的热点区模式 (表2)。

(1) 基于传统城市中心的商贸旅游型热点区——钟楼中心区热点区
文化娱乐场所数量规模最大的钟楼中心区热点区位于西安市的空间中心，是西安市传

统的都市商贸区、文化旅游区和现代服务业集聚地，区域面积小，流动人口规模大，交通
便捷，具备形成文化娱乐产业集聚区的天然优势。当前，在该热点区内除了网吧、公园游
乐园分布较少外，其他文化娱乐业业态都有较多、较集中的分布，其中茶吧、咖啡馆、酒
吧和电影院歌剧院的数量在四个热点区中居于首位。

图6 基于空间插值分析的2011年西安市文化娱乐业空间分异
Fig. 6 Spatial distribution of entertainment venues in Xi'an based on spatial interpolations (2011)
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(2) 基于文化产业集聚的文教游憩型热点区——曲江新区热点区
曲江新区热点区位于西安市的南部和东南部，是由传统的城南文教区和曲江国家级文

化产业示范区共同组成的黄金区域。该区域不仅具备人口密度大、商业零售业发达、文化
教育机构集中、交通便捷等文化娱乐产业集聚的有利条件，更具有以大雁塔为代表的丰富
历史文化资源，和以曲江园林遗址为代表的优美城市开放休闲空间。当前，该热点区内最
具特色的文化娱乐产业业态为对区域文化积淀和自然环境要求较高的酒吧和公园游乐园。

(3) 基于高新技术产业集聚的科技商务型热点区——高新区热点区
高新区热点区是依托西安国家级高新技术产业开发区形成的文化娱乐产业集聚地。自

20世纪90年代以来，经过20多年的建设，高新区成为西安市科技研发和高端商业集聚的
核心区域，拥有全市最好的科技条件、最大的高端消费人群和优美的居住环境，具备了精
品文化娱乐业集聚的区位条件.当前，高新区热点区的突出特色是健身场所集聚显著，其
次是茶吧和咖啡吧，其他类型的文化娱乐场所数量相对较少但档次较高。

(4) 多重资源推动下的城市新区型热点区——城北热点区
城北热点区是四大热点区中面积最大、文化娱乐场所数量最少、开发历史最晚、唯一

具有双核心结构 (正北方向的行政中心和东北方向的浐灞世园会区) 的文化娱乐产业集聚
区。由于西安市城市开发具有南重北轻的历史特点，城北区在人口集聚、产业基础和基础
设施等方面的发展相对滞后。近年来，随着位于城北的西安国家级经济技术开发区经济实
力的不断积累，尤其是2006年西安行政中心的北迁和2011年西安世界园艺博览会的举办
(均在城北区内)，城北地区迅速成长为集产业经济、政府行政、生态居住等功能为一体的
城市新区。当前，城北热点区内的文化娱乐产业以文化内涵和消费档次均较低的网吧类为
主，歌舞厅、健身场所也占有一定的比重，但是随着未来城北区城市新区功能的逐渐完
善，城北热点区的文化娱乐产业将具有非常大的开发潜力。

4 结论与讨论

4.1 结论
本文运用3种空间分析方法分别从规模等级、集聚程度、热点区及模式等方面分析了

西安市文化娱乐业的空间特征，主要结论如下：
(1) 从数量规模上来看，西安市的文化娱乐产业在空间上呈现出“南密北疏，西密东

疏，内密外疏”的整体特征，文化娱乐场所主要集聚在以钟楼为圆心，以钟楼至曲江新区
的直线距离 (约7 km) 为半径的圈层内；各类文化娱乐场所的空间分布大致符合文化娱乐
业的整体空间特征，但又表现出一定的特异性。

(2) 从空间集聚和扩散特征上来看，西安市文化娱乐产业的高高集聚区主要连续分布
在城市南部的传统人口和城市产业集聚区；低低集聚区主要分散分布在城市开发程度低的
边缘区，及城市内部的特殊区域，且通常面积较大；通过各类文化娱乐场所的比较研究，
发现除网吧和公园游乐园表现出较为明显的特殊性外，其他文化娱乐场所的集聚与扩散特
征相对一致，且符合整体特征。

名称

钟楼中心区
曲江新区
高新区
城北区

热点区模式

商贸旅游型
文教游憩型
科技商务型
城市新区型

合计

(个)

245

175

122

72

茶吧/酒吧/

咖啡馆 (个)

142

81

56

14

网吧

(个)

4

17

11

20

电影院/歌

剧院 (个)

22

7

1

2

健身场

所 (个)

30

34

40

14

歌舞

厅 (个)

42

24

8

19

公园/

游乐园 (个)

5

12

6

3

表2 西安市各热点区的文化娱乐场所数量
Tab. 2 Number of entertainment venues in hot zones in Xi'an
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(3) 通过对文化娱乐场所数量的空间插值分析，可以识别出西安市文化娱乐业的4个
空间集聚热点区。依据文化娱乐场所数量多少依次为钟楼中心城区热点区、曲江新区热点
区、高新区热点区和城北热点区，并可以将其归纳为基于传统城市中心的商贸旅游型热点
区、基于文化产业集聚的文教游憩型热点区、基于高新技术产业集聚的科技商务型热点区
和多重资源推动下的城市新区型热点区4种模式。
4.2 讨论

(1) 研究文化娱乐业的空间格局特征，对探讨城市新兴产业的区位规律和布局偏好具
有一定的理论和实践意义。本文采用3种空间分析方法，分别从规模等级、集聚程度、热
点区及模式等不同的侧重点出发对西安市文化娱乐业的空间特征展开研究。结果表明，3
种方法的研究结论具有较好的一致性，即西安市的文化娱乐场所主要集聚在以钟楼为核心
的圈层内，数量较多或较少的道路格网在空间上具有互相影响的依赖关系。但是，值得注
意的是四大热点区中除了钟楼热点区外，其余三大热点区均位于二环和绕城高速之间，即
西安市的文化娱乐业在空间上呈现出由城市传统中心向外围功能区扩散的布局趋势，这和
美国20世纪上半期文化娱乐业的发展情况类似，在相关的城市规划和产业规划中应对此
特征予以关注和考虑。

(2) 城市是一个复杂多变的系统[42]，城市产业空间结构的研究需要作长期、深入的剖
析。受限于各种原因，本文仅对2011年西安市文化娱乐业的规模等级、集聚程度、热点
区及模式进行了研究，研究时域没有形成一个时间序列，因此无法对研究对象的发展趋势
进行较为明确的判断。同时，本文的研究工作以文化娱乐场所的数量为基础，并未涉及文
化娱乐场所的经济收入和营业状况等方面，这些都有待进一步的深入研究。
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Spatial distribution characteristics and hot zone patterns of
entertainment industry in Xi'an

XUE Dongqian, HUANG Jing, MA Beibei, KANG Yali
(College of Tourism and Environment, Shaanxi Normal University, Xi'an 710062, China)

Abstract: Adopting three spatial analysis methods, including vector data symbolization,
exploratory spatial data analysis (ESDA) and Kriging spatial interpolations, this paper
researches on spatial distribution characteristics of entertainment industry of Xi'an city in
2011, respectively from aspects of scale grades, degree of concentration, hot zones and their
spatial patterns. The results show that: (1) the overall characteristic of entertainment industry
is that the south, the west, and the inner of Xi'an are high-density areas, and the north, the
east, and the outer parts are low- density areas. The entertainment venues are mainly
concentrated in the circle which is centered on Bell Tower and taking the straight- line
distance between Bell Tower and Qujiang New District (about 7 km) as the radius. The
spatial distribution of sub- categories of entertainment venues are broadly in line with the
overall spatial characteristics, but show some specificity. (2) High- high areas are mainly
continuously located in the traditional habitations and urban-industry flourishing areas in the
south of Xi'an, while the low- low areas are mainly dispersed in urban fringe areas, or in
some special areas within the city. (3) Four spatial aggregated hot zones of entertainment
industry can be built by spatial interpolation analysis. Based on comprehensive analysis of
regional hardware and software conditions, these hot zones can be identified into four
patterns: business and tourism hot zone in traditional urban center, educational and recreation
hot zone based on aggregated cultural industry, technology and high- end business hot zone
based on aggregated new technological industry, and new urban district hot zone pushed by
multiple resources. Conclusions of this study will be beneficial to explore location laws and
preferences of emerging industries from spatial perspective, and could provide references for
rational distribution and planning of entertainment industries in practice.
Key words: entertainment industry; spatial distribution characteristics; hot zones; spatial
pattern; Xi'an
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